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Prawa autorskie

Co jest przedmiotem ochrony prawa autorskich?

Ochronie prawnej podlegajg zaréwno prawa osobiste jak i majatkowe tworcy.

Prawa osobiste

Prawa osobiste majg charakter bezwzgledny i w zasadzie nie podlegajg zrzeczeniu ani zbyciu.
Przystuguja one jedynie tworcy i wyrazajg jego wiez z utworem. Praw osobistych nie mozna sie
zrzec ale autor moze w umowie wyrazi¢ zgode na ich niewykonywanie lub upowazni¢ inne
osoby do ich wykonywania.

Prawa osobiste tworcy:

. prawo do autorstwa utworu czyli podawania sie za jego tworce,
. prawo do indywidualizowania utworu czyli oznaczenia go swoim nazwiskiem,

pseudonimem lub udostepniania go anonimowo

. prawo do decydowania o pierwszym udostepnieniu utworu publicznosci
. prawo do nienaruszalnosci tresci i formy utworu (integralnos¢)

. prawo do rzetelnego wykorzystania utworu

. prawo do nadzoru nad sposobem korzystania z utworu

Utwor reklamowy a prawa osobiste tworcy:

1. Autorstwo

Nie mozna sie go zrzec. Z reguty utwory reklamowe sg prezentowane anonimowo (billboardy
czy reklamy telewizyjne). Aby ta sytuacja byt zgodna z prawem w umowie nalezy zawrze¢ para-
graf dotyczacy zgody autora do nie oznaczania utworu w zaden sposéb ale jedynie w przy-
padku wykorzystywania utworu podczas kampanii reklamowej. Podczas wszelkiego rodzaju
konkursow, festiwali czy wystaw nie mozna ograniczy¢ praw do autorstwa utworu.
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2. Integralnos¢

Twodrca moze sprzeciwiac sie wszelkim zmianom, deformacjom, skrétom. Bez jego zgody nie
mozna czyni¢ niekoniecznych i nieusprawiedliwionych zmian w utworze. Autor moze w
umowie wyrazi¢ zgode na dokonywanie zmian w utworze ale zakres tych zmian powinien by¢
szczegodtowo okreslony (np. zmiana wielkosci plakatu, dokonywanie skrétéw w tekscie, zmiana
uktadu graficznego, skrocenie reklamy telewizyjnej czy radiowej). Wpisanie w umowie zgody
autora obejmujacej wszelkie zmiany bez wzgledu na ich rodzaj i zakres jest bezwzglednie
niewazne

3. Rzetelnos¢

Jezeli w umowie nie okreslono sposobu korzystania z utworu, powinien on by¢

zgodny z charakterem i przeznaczeniem utworu oraz przyjetymi zwyczajami.

Autor utworu ma prawo sprzeciwic sie jego wykorzystaniu jesli reklama, w ktérej go wykorzys-
tano jest niezgodna z przekonaniami autora.

4. Pierwsze udostepnienie

Nalezy przyja¢, ze przekazanie agencji reklamowej utworu jest jednoznaczne ze zgoda na
rozpowszechnianie dziefa. Agencja podejmuje decyzje, kiedy dany utwor zostanie faktycznie
wykorzystany.

5. Nadzor
Autor ma m.in. prawo do kontroli jakos$ci nosnika utworu, kolorystyki czy zgodnosci z projektem

Prawo majatkowe

Prawa majatkowe majg za zadanie zabezpieczenie interesu ekonomicznego twércy. Sa one
zbywalne. Prawa te wchodza w sktad majatku danego podmiotu dysponujacego prawem do
utworu.

Autorskie prawa majatkowe, to te prawa, ktére wchodza w skfad majatku danego podmiotu
dysponujacego prawem do utworu. Stanowig one mienie tej osoby, a zatem podlegajg prawom
zwigzanym ze spadkobraniem czy zbyciem. Prawa majatkowe to prawo do korzystania z
utworu, prawo do rozporzadzania nim oraz prawo do wynagrodzenia za korzystanie z chronion-
ego dobra. Korzystanie z utworu oznacza prawo do uzywania go w rézny sposob i czerpania z
tego tytutu zyskéw. Moze mie¢ ono postac petng, gdy dana osoba (twoérca lub osoba, ktéra
dzieto nabyta) jest podmiotem wytgcznie uprawnionym (dysponentem majatkowych praw
autorskich), lub ograniczong, gdy tworca udziela jedynie licencji na korzystanie z utworu. Prawo
do rozporzadzania oznacza moznos$¢ dysponowania przez podmiot wytacznie uprawniony
utworem poprzez udostepnianie go innym podmiotom poprzez zbycie (sprzedaz) lub udziele-

nie licencji.
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